1.UVOD

Anketa o ureditvi mestne trznice v obcini Postojna je potekala z namenom
preverjanja naklonjenosti oziroma odzivnosti lokalnega okolja do ureditve
mestne trznice v obdini Postojna. Le-ta je potekala v mesecu marcu ter
aprilu, in sicer je zajemala reprezentativni vzorec izbranih oseb za izbrano
ciljno strukturo anketiranih. Tako je anketa potekala na dva nacina, na

ravni

anketiranja potencialnih kupcev pridelkov oziroma izdelkov na

mestni trznici ter na ravni potencialnih ponudnikov blaga in storitev na
mestni trznici:

1.

Anketiranje ciljne skupine iz vrst potencialnih kupcev na
mestni trznici - GOSPODINJSTVA V OBCINI POSTOJINA
(reprezentativni vzorec je zajemal anketirane osebe iz 60.
gospodinjstev na podro¢ju obcine Postojna, oseb moskega in
Zenskega spola, rojenih med leti 1940-1955 ter 1965-1975. Vzorec
je zajemal anketirane osebe iz 40. gospodinjstev v samem mestu
Postojna ter 20. anketiranih oseb iz gospodinjstev v ruralnih naseljih
obcine Postojna (naselje: Planina, HruSevje ter Prestranek).

o Anketiranje ciljne skupine iz vrst potencialnih kupcev iz
vrst SREDNJESOLSKE MLADINE na mestni trznici
(reprezentativni vzorec med srednjesolsko mladino, je zajemal
vzorec 46. anketiranih oseb, ki obiskujejo prvi in tretji letnik
Srednje Sole v Postojni. Vzorec anketiranih oseb je zajemal 20
srednjesSolcev tretjega letnika ter 26 srednjeSolcev prvega letnika
Srednje Sole v Postojni).

Anketiranje ciljne skupine iz vrst potencialnih ponudnikov

0z. najemnikov poslovnih prostorov na mestni trznici iz obcine
Postojna - POSLOVNI SUBJEKTI V OBCINI POSTOJINA
(reprezentativni vzorec je zajemal 58. anketiranih pravnih in fizi¢nih oseb,
gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov na celotnem
obmocdju obcine Postojna, ki opravljajo pridobitveno dejavnost)

o Anketiranje potencialnih ponudnikov blaga in storitev, ki
se udelezujejo rednega mesecnega »SEJMA » v Postojni
(reprezentativni vzorec je zajemal 30 ponudnikov blaga in
storitev pravnih in fizicnih oseb, ki se redno udelezujejo
mesecnega sejma v Postojni iz drugih krajev v Sloveniji)

o Anketiranje potencialnih ponudnikov pridelkov na mestni
trznici, t.j. KMETOV V OBCINI POSTOJNA (reprezentativni
vzorec je zajemal 37. kmetov, vendar je na anketo odgovarjalo
le 6. kmetov)




2. REZULTATI ANKETE O UREDITVI MESTNE TRZNICE V OBCINI
POSTOJNA

Rezultati izvajane ankete o ureditvi mestne trznice so pokazali, da je
velika vecina anketiranih potencialnih kupcev - gospodinjstev na podrocju
obcCine Postojna, v veliki vecini zainteresirana za nakup pridelkov ter
izdelkov v okviru mestne trznice, saj je kar 89% anketiranih menilo, da bi
nakupovali pridelke in izdelke na urejeni mestni trznici, najbolj pa bi se za
nakup le-teh na trznici odlocCili prebivalci naselij Planina, Hrusevje ter
Prestranek (95% anketiranih).Glede vrste izdelkov oziroma pridelkov, ki bi
jih anketirane osebe najraje kupovale na urejeni mestni trznici, je najvec
anketiranih oseb odgovorilo, da bi najraje kupovalo sadje in zelenjavo
(27,8%), takoj za tem pa milecne izdelke, saj je tako menilo 18%
anketiranih oseb ter poljs¢ine. Tako je namre¢ menilo 7,5% anketiranih

moskih.

Tudi vecina anketiranih srednjesSolcev se strinja, da mesto potrebuje
urejeno trznico, vendar bi se za nakup izdelkov oziroma pridelkov na njej
mogoce odlocila le polovica anketiranih dijakov prvega letnika srednje
Sole, medtem ko le 27% anketiranih dijakov prvega letnika meni, da bi
kupovali pridelke na trznici. V vedjem odstotku bi se za nakup izdelkov
oziroma pridelkov na trznici odlocCili anketirani srednjeSolci tretjega
letnika, saj tako meni 70% anketiranih tretjeSolcev. V vecdjem odstotku
(55%) pa bi se za nakup pridelkov in izdelkov na mestni trznici odlocile
prav tretjesolke srednje Sole, ki bi po vecini kupovale sadje in zelenjavo,
takoj za tem pa izdelke iz domace obrti, ki bi jih v glavhem kupovali v
enakem odstotku tako dijaki kot dijakinje ter poljS¢ine in  ostale
prehrambene pridelke (predvsem ribe), v glavhem 1X do 2X tedensko ter
1X do 2X mesecno. Nekoliko v manjSem odstotku pa bi anketirani

tretjeSolci kupovali tekstilne izdelke.




VecC kot polovica anketiranih srednjesolcev prvega letnika (54%) bi na
trznici v glavnem kupovali sadje in zelenjavo, takoj za tem pa izdelke iz
domace obrti, v nekoliko manjSsem odstotku pa tekstilne izdelke, perutnino
in meso ter poljs¢ine, v glavhem 1X do 2X tedensko, ¢eprav na vprasanije
o pogostosti nakupovanja izdelkov in pridelkov na trznici ni odgovarjalo

vec kot 50% anketiranih srednjesolcev prvega letnika.

Rezultati izvajane ankete o ureditvi mestne trznice, ki je potekala med
poslovnimi subjekti v obdlini Postojna - potencialni ponudniki blaga in
storitev v obcini Postojna, pa so pokazali, da se velika velina anketiranih
gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov v obdcini
Postojna sicer strinja, da mesto potrebuje urejeno trznico (97%
anketiranih), vendar pa je le 36% anketiranih gospodarskih druzb ter
samostojnih podjetnikov posameznikov v obcini Postojna mnenja, da so
pripravljeni prodajati svoje izdelke oziroma pridelke na mestni
trznici, saj veC kot polovica (52%) anketiranih gospodarskih druzb ter
samostojnih podjetnikov posameznikov v obcini Postojna meni, da

izdelkov oziroma pridelkov na trznici niso pripravljeni prodajati.

Kot najbolj prodajni izdelek oziroma artikel (8%) anketiranih gospodarskih
druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov izstopa prodaja
slasCicarskih izdelkov, kot so npr. keksi, sladice, razne vrste peciva ter
sladoled. Takoj za tem pa prodaja razlicnih vrst kruha (4,7%) ter sadja in
zelenjave, cvetje, sveze meso oziroma mesnine, kakor tudi storitve
frizerske dejavnosti (kot je npr. pletenje kitk, prodaja proizvodov za nego
telesa in las,...), saj je tako menilo 3,2% anketiranih gospodarskih druzb
ter samostojnih podjetnikov posameznikov. Anketirani so pripravijeni
prodajati izdelke oziroma prodajne artikle vsak dan (tako meni 24%
anketiranih) v okviru mestni trznici, medtem ko je 15% anketiranih
gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov v obdini
Postojna pripravljenih prodajati svoje izdelke 1X do 2X tedensko ter 1X

do 2X mesecno in 1X do 2X letno. Anketirani so glede pogojev, pod



katerimi bi bili pripravljeni sodelovati kot ponudniki blaga in storitev na
mestni trznici tako zaprtega kot odprtega tipa, izpostavili predvsem pogoj,

da mora biti mestna trznica ustrezno urejena s parkirnimi prostori, saj je

tako menilo 11,8% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih
podjetnikov posameznikov v obdcini Postojna. 8,8% anketiranih pa so

menili, da so ugodni placilni pogoji, predvsem nizka najemnina ter

moznost ugodnih kreditov eden izmed pogojev, pod katerim bi bili
pripravljeni sodelovati kot najemniki poslovnih prostorov v okviru

odprtega oziroma zaprtega tipa trznice.

Zanimivi rezultati izvajana ankete o ureditvi mestne trznice, pa odrazajo
odgovori med ponudniki blaga in storitev, pravnih in fizicnih oseb, ki se
redno udelezujejo meseCnega »SEJMA« v Postojni. Kot je iz odgovorov
anketnega vprasalnika razvidno se je velika vecina anketiranih
gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov strinjala
(kar 97% anketiranih), da mesto potrebuje urejeno trznico, saj je
90% anketiranih pripravljeno prodajati svoje izdelke oziroma
pridelke na mestni trznici. Kot prodajni izdelek anketiranih ponudnikov
blaga in storitev v veliki vecini (47%) izstopa prodaja lastnih tekstilnih
izdelkov, takoj za tem pa prodaja nogavic, svec, izdelkov iz suhe robe ter

sadje in zelenjave.

Le-te so anketirani v veljem Stevilu (60% anketiranih) pripravljeni
prodajati 1X do 2X tedensko kupcem na mestni trznici, nekoliko v
manjsem Stevilu pa 1X do 2X mesecno. Za vsakodnevno prodajo izdelkov
oziroma pridelkov na trznici pa se ne bi odlo¢il nobeden izmed
anketiranih, kakor tudi za prodajo le-teh na letni ravni. Anketirani so glede
pogojev, pod katerimi bi bili pripravljeni sodelovati kot ponudniki blaga in
storitev na mestni trznici tako zaprtega kot odprtega tipa, izpostavili

predvsem pogoj, da mora biti mestna trznica urejena kot zaprti tip (tako

je menilo 21% anketiranih), 12% anketiranih pa so menili, da so ugodni

pladilni pogoji, predvsem nizka najemnina ter moznost obrocnega




odplacevanja najemnine eden izmed pogojev, pod katerim bi bili
pripravljeni sodelovati kot najemniki poslovnih prostorov v okviru

odprtega oziroma zaprtega tipa trznice.

Rezultati ankete o ureditvi mestne trznice, ki je potekala med
potencialnimi ponudniki pridelkov na mestni trznici, t.j. kmetov v obcini
Postojna, pa so pokazali predvsem velik delez nezainteresiranosti s strani
kmetov, saj od vzorca 37. anketiranih oseb, na anketni vprasalnik
odgovarjalo le 6. anketiranih kmetov na podrocju obcine Postojna. Vecina
anketiranih kmetov se ukvarja z kmetijsko dejavnostjo proizvodnje
mleka, mlec¢nih izdelkov, zivinorejo ter ovcerejo. Kot je iz odgovorov
razvidno, je vseh Sest anketiranih kmetov menilo, da mesto potrebuje
urejeno mestno trznico. Vsi anketirani so tudi pripravljeni prodajati svoje
izdelke oziroma pridelke na mestni trznici. Kot prodajni pridelek
anketiranih oseb v veliki vecini izstopa krompir ter mlecni izdelki. Le-te so
anketirani v vecjem Stevilu pripravljeni prodajati 1X do 2X mesecno
kupcem na mestni trznici. Zelenjavo in sadje pa so anketirani pripravljeni

prodajati v manjSem obsegu.

V nadaljevanju sledi podrobnejSa analiza rezultatov ankete po posameznih
vsebinskih sklopih za posamezno ciljno strukturo anketiranih, na podlagi

grafi¢nega prikaza analiziranih odgovorov.



REZULTATI ANKETE - potencialni kupci , ciljna struktura:
GOSPODINISTVA

Anketa med potencialnimi kupci — gospodinjstva, je zajemala vzorec 60.
anketiranih oseb, in sicer je bilo anketiranih oseb iz 40 gospodinjstev v
samem mestu Postojna ter 20 anketiranih oseb iz gospodinjstev v ruralnih

naseljih obcine Postojna (naselje: Planina, HrusSevje ter Prestranek).

Vzorec anketiranih oseb je izmed 60. anketiranih gospodinjstev zajemal
vzorec 28 anketiranih oseb Zenskega spola ter 32 anketiranih oseb

moskega spola.

I. ANALIZA ANKETETIRANIH OSEB 1IZ CILINE STRUKTURE
GOSPODINJSTEV

Anketiranih je bilo 60 oseb, na obmocju obcine Postojna, in sicer je bila
anketa opravljena v samem mestnem jedru mesta Postojna ter v naseljih
obcine Postojna, t.j. v naselju Hrusevije, Planina ter Prestranek, kjer so se
anketirane osebe odzvale v slabsem Stevilu. Anketa je zajemala
reprezentativni vzorec oseb moskega in Zenskega spola, rojenih med leti
1940-1955 ter 1965-1975.

Kot je iz odgovorov razvidno se vecina anketiranih strinja, da mesto
potrebuje urejeno trznico, saj tako meni kar 93,4% anketiranih oseb;
najbolj pa se z trditvijo, da mesto potrebuje urejeno mestno trznico

strinjajo anketirane osebe iz naselij ob¢ine Postojna (100% strinjanje).

Za nakup izdelkov oziroma pridelkov na mestni trznici bi se odlocila velika
vecina anketiranih (kar 89%), najbolj pa bi se za nakup le-teh na trznici

odlocili prebivalci naselij Planina, HruSevje ter Prestranek (95%




anketiranih). Za nakup pridelkov oziroma izdelkov na mestni trznici bi se v
priblizno enakem stevilu odlocali tako anketirani moski (45%), kakor tudi
anketirane Zenske (44%). Zanimiv pa je odgovor anketiranih oseb, ki
prebivajo v naseljih obcine Postojna, t.j. v naselju Planina, HrusSevje ter
Prestranek, saj bi se za nakup pridelkov oziroma izdelkov na trznici v
vecjem Stevilu odlocali prav anketirani moski. Tako je namre¢ menilo 55%
anketiranih oseb moskega spola. V samem mestu Postojna bi se za nakup
pridelkov in izdelkov na mestni trznici v veCjem Stevilu odloCale anketirane
zenske, saj bi se za nakup le-teh odloCilo 45% anketiranih Zzensk ter 40%

anketiranih moskih.

Glede vrste izdelkov oziroma pridelkov, ki bi jih anketirane osebe najraje
kupovale na urejeni mestni trznici, bi 27,8% anketiranih oseb najraje
kupovalo sadje in zelenjavo, takoj za tem pa mlecne izdelke, saj je
tako menilo 18% anketiranih oseb, od tega 8% anketiranih zensk ter 10%
anketiranih moskih. 14% anketiranih je bilo mnenja, da bi na trznici
najraje kupovalo poljs¢ine, tako je menilo 7,5% anketiranih moskih. V
nekoliko manjsem odstotku pa bi anketirane osebe kupovale tekstilne
izdelke, perutnino in meso ter ostale pridelke (predvsem ribe) v glavhem
1X do 2X tedensko, saj je tako menilo dobrih 77% anketiranih, od tega

najvec anketirani moski (41,7%).

Vec kot polovica anketiranih (79%) meni, da se bolj kakovostni izdelki in
pridelki prodajajo na urejenih mestnih trznicah, medtem ko le 2%
anketiranih oseb Zenskega spola meni, da se bolj kakovostni izdelki
prodajajo v trgovinah. Z trditvijo, da se bolj kakovostni izdelki oziroma
pridelki prodajajo prav na trznicah, se v veliki vecini (90%) strinjajo
predvsem anketirane osebe, ki prebivajo v naseljih obcine Postojna, t.j.,

naselju Planina, naselju HruSevje ter v naselju Prestranek.



Manj kot polovica anketiranih oseb (48%) raje kupuje izdelke oziroma
pridelke na urejenih trznicah, saj tako meni 28% anketiranih Zensk ter
20% anketiranih moskih. 23% anketiranih moskih ter le 7% anketiranih
zensk pa raje kupuje pridelke oziroma izdelke v velikih trgovskih centrih;
medtem ko 18% anketiranih raje kupuje izdelke oziroma pridelke v

trgovini.

Zanimiv je tudi odgovor anketiranih oseb, ki prebivajo v samem mestu
Postojna, saj le-ti menijo (kar 62,5% anketiranih), da raje kupujejo
pridelke oziroma izdelke na urejenih trznicah; od tega tako meni 40%
anketiranih zensk ter 22,5% anketiranih moskih; medtem ko anketirane
osebe, ki prebivajo izven mesta Postojna, v izbranih naseljih, pa raje
kupuje pridelke oziroma izdelke v velikih trgovskih centrih; tako namrec
meni kar 50% anketiranih oseb. Le 20% teh anketiranih oseb, od tega
15% anketiranih moskih ter 5% anketiranih zensk, pa raje kupuje izdelke

oziroma pridelke na urejeni trznici.

Zanimiv je tudi podatek, o pogostosti nakupovanja pridelkov oziroma
izdelkov na trznicah izven obcine Postojna, saj dobrih 50% anketiranih (od
tega 27% anketiranih Zensk ter 23% anketiranih moskih) kupuje pridelke
oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna v glavhem 1X do 2X
mesecno (tako je menilo 30% anketiranih oseb). 38% anketirancev (od
tega 17% anketiranih zensk ter 21% anketiranih moskih) pa ne kupuje

pridelke oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna.

Za nakup pridelkov oziroma izdelkov na trznicah izven obcine Postojna se
v vecjem odstotku odlo¢ajo anketirani iz samega mesta Postojna (60%
anketiranih, v glavhem anketirane osebe zenskega spola), medtem ko se
anketirani iz naselij obcine Postojna, za nakup pridelkov oziroma izdelkov
na trznicah izven obcine Postojna odloc¢ajo v manjsem odstotku (30%

anketiranih oseb).



Struktura anketiranih oseb iz gospodinjstev na podrocju obcdine
Postojna glede na spol:

53% 47%
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W Z.SPOL

Struktura anketiranih oseb iz gospodinjstev na podroc¢ju obcine
Postojna glede na kraj prebivalisca:
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Na podlagi odgovorov anketiranih oseb lahko povzamemo naslednje

rezultate :

2. Na vprasanje Ali menite, da mesto potrebuje urejeno trznico je kar
93,4% anketiranih oseb pritrdilno odgovorilo na vprasanje. Od tega tako
meni 46,7% anketiranih zensk ter 46,7% anketiranih moskih. 5% anketiranih
oseb moskega spola meni, da mesto ne potrebuje urejene mestne trznice,
medtem ko je 1,6% anketiranih zensk neopredeljenih oziroma ne ve, ali

mesto potrebuje urejeno trznico ali ne.

VSI ANKETIRANI

mZ.SPOL
OM.SPOL
DA NE NE VEM
MESTO POSTOJNA
EM.SPOL
@ Z.SPOL

DA NE NE VEM

90% anketirane oseb, ki imajo stalno prebivaliS¢e v samem mestu Postojna,

menijo, da mesto potrebuje urejeno mestno trznico. Od tega tako meni 47,5%
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anketiranih oseb Zenskega spola ter 42,5% anketiranih oseb moskega spola.
7,5% anketiranih oseb moskega spola meni, da mesto ne potrebuje urejene
mestne trznice, medtem ko je 2,5% anketiranih Zzensk neopredeljenih oziroma ne

ve, ali mesto potrebuje urejeno mestno trznico ali ne.

NASELJE PLANINA, HRUSEVJE IN PRESTRANEK

EM.SPOL
OZ.SPOL

DA NE NE VEM

Kar vsi anketirani (100%), ki imajo stalno prebivaliSCe v naselju Planina,
HrusSevje ter Prestranek, menijo da mesto potrebuje urejeno mestno trznico. Od
tega tako meni 45% anketiranih oseb zenskega spola ter 55% anketiranih oseb

moskega spola.
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3. Na vprasanje Ali bi kupovali pridelke in izdelke na trznici je iz
odgovorov razvidno, da bi 89% anketiranih kupovalo pridelke oziroma
izdelke na trznici. Od tega bi kupovalo pridelke oziroma izdelke na trznici 44%
anketiranih oseb Zenskega spola ter 45% anketiranih oseb moskega spola.
5% anketiranih oseb Zenskega spola pa se za nakup pridelkov oziroma
izdelkov na mestni trznici sploh ne bi odloéilo. 6% anketiranih oseb (od tega
3% anketiranih zensk ter 3% anketiranih moskih), pa meni, da bi se za nakup
pridelkov oziroma izdelkov na trznici odlocili le mogoce.

VSI ANKETIRANI

W Z.SPOL
O M.SPOL
DA NE MOGOCE
MESTO POSTOJNA
mZ.SPOL
OM.SPOL

DA NE MOGOCE

85% anketiranih oseb, od tega 45% anketiranih oseb Zenskega spola ter 40%
anketiranih oseb moskega spola, ki prebivajo v samem mestu Postojna, bi
kupovalo pridelke oziroma izdelke na mestni trznici. 7,5% anketiranih oseb

zenskega spola se za nakup pridelkov oziroma izdelkov na mestni trznici sploh ne
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bi odlocila. 5% anketiranih oseb zenskega spola ter 2,5% anketiranih moskih, pa

meni, da bi se za nakup pridelkov oziroma izdelkov na trznici odlocili le mogoce.

NASELJE PLANINA, HRUSEVJE IN PRESTRANEK

B M.SPOL
OZ.SPOL

DA NE MOGOCE

95% anketiranih oseb, od tega 40% anketiranih oseb Zenskega spola ter 55%
anketiranih oseb moskega spola, ki imajo stalno prebivaliS¢e v naselju Planina,
HrusSevje ter Prestranek, bi kupovalo pridelke oziroma izdelke na mestni trznici.
5% anketiranih oseb moskega spola pa bi se za nakup pridelkov oziroma izdelkov

na mestni trznici odlodili le mogoce.
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4. Na vprasanje Kaj bi najvec kupovali na trznici je

VSI ANKETIRANI

20

BM.SPOL

0Z.spoL

SADIE IN PERUTNINA IN OSTALI IZDELKI DOM. NI
ZELENJAVA MESO PREH.IZDELKI OBRTI ODGOVARJALO
(RIBE)

27,8% anketiranih oseb odgovorilo, da bi najraje na mestni trznici kupovalo
sadje in zelenjavo, od tega tako meni 13,8% anketiranih Zensk ter 14,2%
anketiranih moskih. 18% anketiranih oseb meni, da bi na trznici kupovale mlecne
izdelke, od tega tako meni 8% anketiranih Zzensk ter 10% anketiranih moskih.
14% anketiranih oseb bi na trznici kupovalo poljs¢ine, od tega najvec anketirani
moski (7,5%). Anketirane osebe bi na trznici kupovale tudi izdelke domace obrti,
ter ostale prehrambene pridelke (predvsem ribe), saj tako meni vec¢ kot 11%
anketiranih oseb. 8,6% anketiranih meni, da bi na mestni trznici kupovalo tudi
mesnine ter perutnino, saj tako meni najvec anketiranih Zensk in sicer v odstotku
4,6%. Tekstilne izdelke bi na mestni trznici kupovalo le 6,5% anketiranih oseb,

od tega najvec zenske (4%).

14




MESTO POSTOJNA

30
25 4 EM.SPOL [—
20 4 oz.spoL |

27% anketiranih oseb, ki imajo stalno prebivaliS¢e v samem mestu Postojna je
odgovorilo, da bi najraje kupovalo sadje in zelenjavo, od tega tako meni 15%
anketiranih Zzensk ter 12% anketiranih moskih. 19 % anketiranih oseb (od tega
10% anketiranih Zensk ter 9% anketiranih moskih) meni, da bi na trznici
kupovali predvsem mlecne izdelke, medtem ko bi 15% anketiranih oseb (od tega
8% anketiranih zensk ter 7% anketiranih moskih) najraje na trznici kupovalo
poljscine. 12% anketiranih oseb bi na trznici kupovalo tudi izdelke domace obrti
ter ostale prehrambene pridelke (predvsem ribe). 6,4% anketiranih (od tega
4,4% anketiranih zensk ter 2% anketiranih moskih) meni, da bi na mestni trznici
kupovalo tudi mesnine ter perutnino, medtem ko bi tekstilne izdelke na mestni
trznici kupovalo le 5,9% anketiranih oseb, od tega najvec zenske (4,4%). 0,7%
anketiranih oseb pa meni, da bi na trznici kupovalo tudi ostale izdelke, predvsem

roze ter suho cvetje.
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30% anketiranih oseb,ki imajo stalno prebivaliSs¢e v naselju Planina, Hrusevije ter
Prestranek je odgovorilo, da bi najraje kupovalo sadje in zelenjavo, od tega tako
meni 12% anketiranih Zensk ter 18% anketiranih moskih. 17% anketiranih oseb
(od tega 5% anketiranih Zensk ter 12% anketiranih moskih) meni, da bi na
trznici kupovali predvsem mlecne izdelke, medtem ko bi 13% anketiranih oseb
(od tega 5% anketiranih zensk ter 8% anketiranih moskih) najraje na trznici
kupovalo perutnino ter mesne izdelke. 12% anketiranih oseb bi na trznici
kupovalo izdelke domace obrti, od tega kar 7% anketiranih moskih. 11%
anketiranih oseb pa bi na trznici kupovalo poljs¢ine, od tega tako meni 8%
anketiranih moskih ter le 3% anketiranih zensk. 8% anketiranih bi na trznici
kupovalo tekstilne izdelke (od tega 3% anketiranih zensk ter 5% anketiranih
moskih) ter ostale prehrambene pridelke (predvsem ribe) v visSini 7%. 2%
anketiranih oseb pa meni, da bi na trznici kupovalo tudi ostale izdelke, predvsem

roze ter suho cvetje.
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5. Na vprasanje Kako pogosto bi kupovali pridelke in izdelke na trznici
(izpolnijo samo tisti, ki so na vprasanje st. 3 obkrozili odgovor »DA«)
je

VSI ANKETIRANI

90
80
Eg EM.SPOL
50 OZ.SPOL
40
30
10
0 | = e e
» o ] ] o
0?‘ ‘\g‘l* ?zt'\& é$ )?‘\’
& & « o+ L
o~ O o
o? o° N \°
+° nb ¢

76,7% anketiranih odgovorilo, da bi kupovali pridelke oziroma izdelke na trznici
1X do 2X tedensko (od tega tako meni 35% anketiranih Zensk ter 41,7%
anketiranih moskih), medtem ko bi 10% anketiranih kupovalo pridelke oziroma
izdelke na trznici vsak dan, saj tako meni 5% anketiranih zensk kakor tudi isti
odstotek anketirani moskih. 1X do 2X letno bi kupovalo pridelke oziroma izdelke
na trznici le 6,7% anketiranih, od tega 5% anketiranih moskih; medtem ko bi le
3,2% anketiranih oseb Zenskega spola 1X do 2X mesecno kupovala pridelke
oziroma izdelke na trznici. 3,4% anketiranih pa na zastavljeno vprasanje ni zelelo

odgovarijati.
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77,5% anketiranih, ki imajo stalno prebivaliS¢e v samem mestu Postojna meni,
da bi kupovali pridelke oziroma izdelke na trznici 1X do 2X tedensko (od tega
tako meni 40% anketiranih zensk ter 37,5% anketiranih moskih), medtem ko bi
12,5 % anketiranih kupovalo pridelke oziroma izdelke na trznici vsak dan, od
tega bi izdelke oziroma pridelke na trznici kupovalo 7,5% anketiranih Zensk ter
5% anketiranih moskih. 1X do 2X letno bi kupovalo pridelke oziroma izdelke na
trznici le 5% anketiranih oseb moskega spola; medtem ko bi 2,5% anketiranih
oseb Zenskega spola 1X do 2X mesecno kupovala pridelke oziroma izdelke na
trznici. 2,5% anketiranih oseb moskega spola pa na zastavljeno vprasanje ni

Zelelo odgovarijati.

NASELJE PLANINA, HRUSEVIJE IN PRESTRANEK

80

Zg B M.SPOL [
50 OZSPOL |
40

30

20

1

g 4 : : : :
N o o o o
$0P~ \gg& éo\* é% Q)p\'
> 0@ Q’% *\z QP’
o OO‘L NS \00
O N )

18




75% anketiranih, ki imajo stalno prebivaliS¢e v naselju Planina, HrusSevje ter
Prestranek meni, da bi kupovali pridelke oziroma izdelke na trznici 1X do 2X
tedensko (od tega tako meni 25% anketiranih Zensk ter 50% anketiranih
moskih), medtem ko bi le 5% anketiranih oseb moskega spola kupovalo pridelke
oziroma izdelke na trznici vsak dan. Za nakup pridelkov oziroma izdelkov na
trznici 1X do 2X mesecno bi se odlocilo le 5% anketiranih zensk; medtem ko bi se
za nakup pridelkov oziroma izdelkov na trznici 1X do 2X letno odlocilo 5%
anketirani oseb moskega spola. 5% anketiranih oseb Zenskega spola pa na

zastavljeno vprasanje ni Zzelelo odgovarjati.

6. Na vprasanje Kje raje kupujete izdelke oziroma pridelke je

VSI ANKETIRANI

HM.SPOL
mZ.SPOL

NA TRGOVSKI Vv NE VEM
TRZNICI CENTRI TRGOVINI

Manj kot polovica anketiranih (48%) odgovorila, da raje kupuje pridelke oziroma
izdelke na urejenih trznicah, od tega tako meni 28% anketiranih Zensk ter 20%
anketiranih moskih. 23% anketiranih moskih ter le 7% anketiranih Zensk pa raje
kupuje pridelke oziroma izdelke v velikih trgovskih centrih; medtem ko 18%
anketiranih meni, da raje kupujejo izdelke oziroma pridelke v trgovini. 4%

anketiranih oseb pa na zastavljeno vprasanje ni znalo odgovoriti.
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MESTO POSTOJNA
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CENTRI

Vecina anketiranih (62,5%), ki imajo stalno prebivaliSe v samem mestu
Postojna odgovorila, da raje kupuje pridelke oziroma izdelke na urejenih
trznicah, od tega tako meni 40% anketiranih Zensk ter 22,5% anketiranih
moskih. 17,5% anketiranih moskih ter le 2,5% anketiranih Zensk pa raje kupuje
pridelke oziroma izdelke v velikih trgovskih centrih; medtem ko 12,5%
anketiranih meni, da raje kupujejo izdelke oziroma pridelke v trgovini, predvsem
osebe moskega spola. 4% anketiranih oseb pa na zastavljeno vprasanje ni znalo

odgovoriti.

NASELJE PLANINA, HRUSEVJE IN PRESTRANEK
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NA TRZNICI TRGOVSKI V TRGOVINI NE VEM
CENTRI

Vecina anketiranih (50%), ki imajo stalno prebivaliSe v naselju Planina,
HruSevje ter Prestranek odgovorila, da raje kupuje pridelke oziroma izdelke v
velikih trgovskih centrih, saj tako meni 35% anketiranih moskih ter 15%
anketiranih Zensk. 30% anketiranih oseb raje kupuje izdelke oziroma pridelke v
trgovini, od tega najvec zZenske (20%). 20% anketiranih oseb, od tega 15%
anketiranih moskih ter 5% anketiranih Zensk, pa raje kupuje izdelke oziroma
pridelke na urejeni trznici.
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7. Na vprasanje Kje mislite, da so bolj kakovostni izdelki je

VSI ANKETIRANI

EM.SPOL
OZ.SPOL

TRZNICA V TRGOVINI NE VEM

kar 79% anketiranih mnenja, da se bolj kakovostni izdelki in pridelki prodajajo
na trznicah, medtem ko le 2% anketiranih oseb Zenskega spola meni, da se bolj
kakovostni izdelki prodajajo v trgovinah. 19% anketiranih pa se do zastavljenega

vprasanja ni opredelila.

MESTO POSTOJNA

@ M.SPOL
@Z.SPOL

TRZNICA V TRGOVINI NE VEM

72,5% anketiranih, ki imajo stalno prebivaliS¢e v samem mestu Postojna (od
tega 37,5% anketiranih zensk ter 35% anketiranih moskih) je mnenja, da se bolj
kakovostni izdelki prodajajo na trznicah. Kar 27,5% anketiranih pa se do

zastavljenega vprasanja ni opredelila.
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NASELJE PLANINA, HRUSEVJE IN PRESTRANEK

B M.SPOL
@ Z.SPOL

TRZNICA V TRGOVINI NEVEM

Kar 90% anketiranih, ki imajo stalno prebivaliS¢e v naselju Planina, HruSevje ter
Prestranek (od tega 35% anketiranih Zensk ter 55% anketiranih moskih) je
mnenja, da se bolj kakovostni izdelki prodajajo na trznicah. 5% anketiranih
zensk je mnenja, da se bolj kakovostni izdelki prodajajo v trgovini, 5%

anketiranih moskih pa se do zastavljenega vprasanja ni opredelilo.

8. Na vprasanje Ali kupujete pridelke oziroma izdelke na trznicah
izven obcine Postojna je

VSI ANKETIRANI

B M.SPOL
O Z.SPOL

NE VCASIH

50% anketiranih oseb odgovorilo (od tega 27% anketiranih zensk ter 23%
anketiranih moskih), da nakupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah izven
obcline Postojna, medtem ko 38% anketiranih oseb (od tega 17% anketiranih
zensk ter 21% anketiranih moskih) ne kupuje pridelkov oziroma izdelkov na
trznicah izven obcine Postojna. 12% anketiranih (od tega 5% anketiranih Zensk

ter 7% anketiranih moskih) nakupuje pridelke oziroma izdelke le obCasno.
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MESTO POSTOJNA

B M.SPOL
O Z.SPOL

DA NE VCASIH

60% anketiranih oseb, ki imajo stalno prebivaliS¢e v samem mestu Postojna (od
tega 35% anketiranih zensk ter 25% anketiranih moskih), nakupuje pridelke
oziroma izdelke na trznicah izven obcline Postojna, medtem ko 30% anketiranih
oseb (od tega 10% anketiranih zZensk ter 20% anketiranih moskih) ne kupuje
pridelkov oziroma izdelkov na trznicah izven obcine Postojna. 10% anketiranih
(od tega 5% anketiranih zensk ter 5% anketiranih moskih) nakupuje pridelke

oziroma izdelke le obcasno.

NASELJE PLANINA, HRUSEVJE IN PRESTRANEK

B M.SPOL
O Z.SPOL

DA NE VCASIH

Le 30% anketiranih oseb, ki imajo stalno prebivalis¢e v naselju Planina, Hrusevije
ter Prestranek (od tega 10% anketiranih Zensk ter 20% anketiranih moskih),
nakupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna, medtem ko
55% anketiranih oseb (od tega 30% anketiranih Zensk ter 25% anketiranih
moskih) sploh ne kupuje pridelkov oziroma izdelkov na trznicah izven obcine
Postojna. 15% anketiranih (od tega 5% anketiranih Zensk ter 10% anketiranih

moskih) nakupuje pridelke oziroma izdelke le ob¢asno.
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9. Na vprasanje, ki se je glasilo: V primeru, da kupujete pridelke
oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna, nas zanima,
kako pogosto jih kupujete je

VSI ANKETIRANI

B M.SPOL
@ Z2.SPOL

NajveC anketiranih oseb, 30% (od tega 13% anketiranih Zensk ter 17%
anketiranih moskih) odgovorilo, da kupuje pridelke oziroma izdelke na
trznicah izven obcine Postojna 1X do 2X mesecno. 22 % anketiranih (od
tega 15% anketiranih Zzensk ter 7% anketiranih moskih) kupuje pridelke
oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna 1X do 2X letno, medtem
ko 9% anketiranih (od tega 2% anketiranih Zensk ter 7% anketiranih
moskih) kupuje pridelke oziroma izdelke le 1X do 2x tedensko. Velika
vecina anketiranih, kar 39%, pa na zastavljeno vprasanje ni zelela
odgovarijati. Vsak dan pa pridelkov oziroma izdelkov na trznicah ne kupuje
nobeden izmed anketiranih oseb.

MESTO POSTOJNA

EM.SPOL
OZ.sPOL
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Najve¢ anketiranih oseb, 35%, ki imajo stalno prebivalis$¢e v samem mestu
Postojna (od tega 17,5% anketiranih Zzensk ter 17,5% anketiranih moskih)
kupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna 1X do
2X mesecno. 27,5 % anketiranih (od tega 20% anketiranih zensk ter
7,5% anketiranih moskih) kupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah
izven obcdine Postojna 1X do 2X letno, medtem ko le 7,5% anketiranih (od
tega 2,5% anketiranih zensk ter 5% anketiranih moskih) kupuje pridelke
oziroma izdelke le 1X do 2x tedensko. 30% anketiranih pa na zastavljeno
vprasanje ni zelelo odgovarjati. Vsak dan pa pridelkov oziroma izdelkov na

trznicah ne kupuje nobeden izmed anketiranih oseb.

NASELJE PLANINA, HRUSEVJE IN PRESTRANEK
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Najvec anketiranih oseb, kar 60% anketiranih, ki imajo stalno prebivalis¢e v
naselju Planina, HruSevje ter Prestranek na zastavljeno vprasanje ni Zelelo
odgovarjati. 20% anketiranih (od tega 5% anketiranih zensk ter 15%
anketiranih moskih) kupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah izven
obcine Postojna 1X do 2X mesecno. 10 % anketiranih (od tega 5%
anketiranih zZensk ter 5% anketiranih moskih) kupuje pridelke oziroma
izdelke na trznicah izven obcine Postojna 1X do 2X letno, medtem ko prav
tako 10% anketiranih (samo moski) kupuje pridelke oziroma izdelke le 1X
do 2x tedensko. Vsak dan pa pridelkov oziroma izdelkov na trznicah ne

kupuje nobeden izmed anketiranih oseb.
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3.1.

REZULTATI ANKETE - potencialni kupci, ciljna struktura:
SREDNJESOLCI

Anketa med srednjesolsko mladino je zajemala vzorec 46. anketiranih
oseb, ki obiskujejo prvi in tretji letnik Srednje sole v Postojni. Vzorec
anketiranih oseb je zajemal 20. srednjesolcev tretjega letnika ter 26.

srednjesolcev prvega letnika Srednje Sole v Postojni.

I. ANALIZA ANKETETIRANIH OSEB PRVEGA LETNIKA SREDNJE SOLE

Anketiranih je bilo 26 srednjeSolcev, dijakov moskega spola prvega letnika

Srednje Sole v Postojni, smeri - strojni tehnik , starih v povprecju 16.let.

Kot je iz odgovorov razvidno se veclina anketiranih strinja, da mesto potrebuje
urejeno trznico, vendar bi se za nakup izdelkov oziroma pridelkov na njej
mogocCe odlocila polovica anketiranih dijakov prvega letnika srednje Sole,
medtem ko 27% anketiranih meni, da bi kupovali pridelke na trznici. Ve¢ kot
polovica anketiranih (54%) bi na trznici v glavhem kupovala sadje in zelenjavo,
takoj za tem pa izdelke iz domace obrti, v nekoliko manjSem odstotku pa
tekstilne izdelke, perutnino in meso ter poljscine, v glavnem 1X do 2X tedensko,
¢eprav na vprasanje o pogostosti nakupovanja izdelkov in pridelkov na trznici ni
odgovarjalo veC kot 50% anketiranih srednjeSolcev prvega letnika. Tudi
anketirane dijaki prvega letnika se za nakup mlecnih izdelkov na mestni trznici
ne bi odlodili. Vec¢ kot polovica anketiranih (54%) meni, da je kakovost izdelkov
na trznici boljSa od tistih v trgovini. Vecina anketiranih prvosolcev raje kupuje
izdelke oziroma pridelke v enakem odstotku tako v velikih trgovskih centrih,
kakor tudi v trgovinah. Le 23% anketiranih prvosSolcev raje kupuje pridelke
oziroma izdelke na urejenih trznicah. Zanimiv je tudi podatek, o pogostosti
nakupovanja pridelkov oziroma izdelkov na trznicah izven obcine Postojna, saj
presenetljivin 69,2% anketiranih nakupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah
izven obcine Postojna 1X do 2X tedensko. Tako meni 38% anketirancev, medtem
ko 31% anketirancev nakupuje pridelke in izdelke na trznicah izven obcine

Postojna 1X do 2X mesecno.
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Struktura anketiranih srednjesolcev prvega letnika smeri strojni tehnik
glede na spol:

100%
O MOSKI SPOL

Na podlagi odgovorov anketiranih srednjesolcev prvega letnika lahko
povzamemo naslednje :

2. Na vprasanje Ali menite, da mesto potrebuje urejeno trznico je
77% anketiranih prvosolcev pritrdilno odgovorilo na vprasanje. 4%
anketiranih meni, da mesto ne potrebuje urejene mestne trznice, 19%
anketiranih pa je neopredeljenih.
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3. Na vprasanje Ali bi kupovali pridelke in izdelke na trznici je iz
odgovorov razvidno, da bi polovica anketiranih (50%) prvosolcev
mogoce kupovala pridelke oziroma izdelke na trznici,medtem ko bi 27%
anketiranih prvosolcev kupovalo pridelke oziroma izdelke na trznici. 23%
anketiranih pa se za nakup pridelkov oziroma izdelkov na mestni trznici ne
bi odlocili.
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4. Na vprasanje Kaj bi najvec kupovali na trznici bi kar

O SADJE IN
60- ZELENJAVA

B MLECNI IZDELKI
501 |

OPERUTNINA IN
404 MESO

OPOLJSCINE
3017 |

B OSTALI PREH.
2041 PRIDELKI

O TEKSTILNI
1047 IZDELKI .

B 1ZDELKI DOMACE

0- OBRTI
O OSATLI IZDELKI

54% anketiranih prvosolcev kupovalo sadje in zelenjavo, 20,5 % anketiranih
prvoSolcev izdelke domace obrti, 7,7% anketiranih prvosolcev poljs¢ine in
tekstilne izdelke, 5% anketiranih prvosolcev perutnino in meso, 2,6% anketiranih
prvosolcev pa ostale pridelke oziroma izdelke. Za nakup mlecnih izdelkov se med
anketiranimi ne bi odlodil nihce.
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5. Na vprasanje Kako pogosto bi kupovali pridelke in izdelke na
trznici (izpolnijo samo tisti, ki so na vprasanje st. 3 obkrozili odgovor
»DA«) je

60-
50- @ 1X do 2X
40 TEDENSKO
B 1X do 2X

30- MESECNO
- 01X do 2X LETNO
101 ONI

6 ODGOVARJALO

MOSKI

27% anketiranih prvosolcev menilo, da bi kupovali pridelke oziroma izdelke na
trznici 1X do 2X tedensko, medtem ko je 19 % anketiranih prvosolcev menilo, da
bi pridelke oziroma izdelke na trznici kupovali le 1X do 2X letno. 54%
anketiranih, torej ve¢ kot polovica, pa na vprasanje ni zelelo odgovarjati, kar je
posledica odlocitve veC kot polovice anketiranih, ki bi se le mogoce odlodili za
nakup izdelkov in pridelkov na mestni trznici. Nobeden izmed anketiranih pa se
za nakup pridelkov oziroma izdelkov na trznici 1X do 2X mesecno ne bi odlocil.

6. Na vprasanje Kje raje kupujete izdelke oziroma pridelke je

35,
30 O NA TRZNICI
251
204 B TRGOVSKI
CENTRI
15¢7
OV TRGOVINI
10¢”
51 ONE VEM
MOSKI

Vecina anketiranih (35%) prvosolcev odgovorila, da raje kupuje pridelke oziroma
izdelke v velikih trgovskih centrih in v trgovinah. 23% anketiranih prvosolcev pa
je menilo, da raje kupujejo izdelke oziroma pridelke na urejeni trznici.
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7. Na vprasanje Kje mislite, da so bolj kakovostni izdelki je

ONA TRZNICI
EV TRGOVINI
ONE VEM

kar 54% anketiranih prvosolcev mnenja, da se bolj kakovostni izdelki prodajajo
na trznicah, 19% anketiranih pa meni, da se bolj kakovostni izdelki prodajajo v
trgovinah.

8. Na vprasanje Ali kupujete pridelke oziroma izdelke na trznicah izven
obcine Postojna kar
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69,2% anketiranih prvosolcev nakupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah
izven obcine Postojna, medtem ko 15,4% anketiranih prvosolcev nakupuje le-te
na trznicah izven obcine Postojna le obasno oziroma jih sploh ne kupuje.
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9.

Na vprasanje, ki se je glasilo: V primeru, da kupujete pridelke
oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna, nas zanima, kako
pogosto jih kupujete je

OVSAK DAN

Bl 1X do 2X
TEDENSKO

01X do 2X
MESECNO

01X do 2X
LETNO

B NI

ODGOVARJAL
0

NajveC anketiranih oseb, 38% prvosolcev kupuje pridelke oziroma izdelke na
trznicah izven obcine Postojna 1X do 2X tedensko, kar je zelo presenetljivo. 31%
anketiranih prvosSolcev kupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah izven obdcine
Postojna 1X do 2X mesecno, medtem ko 15% anketiranih dijakov prvega letnika
kupuje pridelke oziroma izdelke le 1X do 2x letno. 4% anketiranih prvosolcev pa
kupuje pridelke oziroma izdelke vsak dan na trznicah izven obcine Postojna.
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II. ANALIZA ANKETITIRANIH OSEB TRETJEGA LETNIKA SREDNJE SOLE

Anketiranih je bilo 2.0 srednjeSolcev, dijakov tretjega letnika Srednje Sole v
Postojni, smeri — gimnazija. Od tega je bilo 60% anketirancev oziroma 12 oseb
zenskega spola ter 40% anketirancev oziroma 8 oseb moskega spola, starih v

povprecju 18.let.

Kot je iz odgovorov razvidno bi se za nakup izdelkov oziroma pridelkov na trznici
v vecjem odstotku odlodile tretjesolke srednje Sole, ki bi po vecini kupovale sadje
in zelenjavo (55%), takoj za tem pa izdelke iz domace obrti, ki bi jih v glavhem
kupovali v enakem odstotku tako dijaki kot dijakinje ter poljSCine in ostale
prehrambene pridelke (predvsem ribe), v glavhem 1X do 2X tedensko ter 1X do
2X mesecno. Nekoliko v manjsem odstotku pa bi anketirani kupovali tekstilne

izdelke.

Tako anketirane srednjesSolke kot anketirani srednjesolci tretjega letnika pa se za
nakup perutnine oziroma mesa ter mlecnih izdelkov na mestni trznici ne bi
odlocali. VecC kot polovica anketiranih tretjesolcev meni, da je kakovost izdelkov
na trznici boljSa od tistih v trgovini. Vecina anketiranih raje kupuje izdelke
oziroma pridelke v velikih trgovskih centrih, od tega najvec dijakinje tretjega
letnika Srednje Sole ( 30%).

Zanimiv je tudi podatek, o pogostosti hakupovanja pridelkov oziroma izdelkov na
trznicah izven obcline Postojna, saj v vecjem odstotku 1X do 2X mesecno
nakupujejo pridelke na trznicah izven obcine Postojna prav srednjesSolke tretjega
letnika (30%); medtem ko 10% anketiranih dijakov in 5% anketiranih dijakinj
tretjega letnika kupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna
le 1X do 2X letno. Za vsako dnevni nakup pridelkov oziroma izdelkov na trznicah
izven obcine Postojna pa se odloCi le 5% anketiranih srednjesSolcev tretjega

letnika.
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Struktura anketiranih srednjesolcev glede na spol:

O MOSKI SPOL
B ZENSKI SPOL

Na podlagi odgovorov anketiranih srednjesolcev tretjega letnika lahko
povzamemo naslednje :

2. Na vprasanje Ali menite, da mesto potrebuje urejeno trznico je
25% dijakov ter 45% anketiranih dijakinj tretjega letnika pritrdilno
odgovorilo na vprasanje. 10% dijakov ter 5% dijakinj pa meni, da
mesto ne potrebuje urejene mestne trznice.

50
40-
30; ODA
20k ENE
ONE VEM
104
0.

MOSKI ZENSKE
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3. Na vprasanje Ali bi kupovali pridelke in izdelke na trznici je iz
odgovorov razvidno, da bi se za obisk trznice v vecdjem odstotku
udelezile dijakinje tretjega letnika srednje Sole, ki bi po vecini kupovale
pridelke oziroma izdelke na trznici.

O DA
ENE
OMOGOCE
MOSKI ZENSKE
4. Na vprasanje Kaj bi najvec kupovali na trznici je kar
O SADJE IN ZELENJAVA
60-
E MLEENI IZDELKI
50+
COPERUTNINA IN MESO
40- .
OPOLJSEINE
304 BOSTALI
PREH.PRIDELKI
20 O TEKSTILNI IZDELKI
10+ B 1ZDELKI DOMAGE
OBRTI
0- COSTALI IZDELKI
MOSKI ZENSKE

55% anketiranih dijakinj tretjega letnika odgovorilo, da bi raje kupovale na
trznici sadje in zelenjavo, medtem ko bi istovrstni pridelek kupovalo le 5%
anketiranih dijakov tretjega letnika. 15% anketiranih dijakov in dijakinj tretjega
letnika bi kupovalo na trznici izdelke domace obrti, 10% anketiranih dijakov
oziroma 5% anketiranih dijakinj tretjega letnika pa bi kupovalo poljsCine ter
ostale pridelke; predvsem ribe.
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5. Na vprasanje Kako pogosto bi kupovali pridelke in izdelke na
trznici (izpolnijo samo tisti, ki so na vprasanje st. 3 obkrozili odgovor
»DA«) je

01X do 2X TEDENSKO

E1X do 2X MESECNO

01X do 2X LETNO

ONI ODGOVARJALO

MOSKI ZENSKE SKUPAJ

25% anketiranih dijakinj ter 15% anketiranih dijakov tretjega letnika menilo, da
bi kupovali pridelke oziroma izdelke na trznici 1X do 2X tedensko. Kar 20%
anketiranih dijakov tretjega letnika pa bi pridelke oziroma izdelke na trznici
kupovalo 1X do 2X mesecno, medtem ko bi 5% anketiranih dijakov kupovalo
pridelke na trznici le 1X do 2X letno.

6. Na vprasanje Kje raje kupujete izdelke oziroma pridelke je

ONA TRZNICI

B TRGOVSKI CENTRI
OV TRGOVINI

ONE VEM

MOSKI ZENSKE

Vecina anketiranih odgovorila, da raje kupuje pridelke oziroma izdelke v velikih
trgovskih centrih, od katerih tako meni kar 30% dijakinj tretjega letnika. Na
trznici raje kupujejo izdelke oziroma pridelke dijaki tretjega letnika (20%),
medtem ko se za nakup pridelkov na trznicah odloci le 5% anketiranih tretjesolk.
15% anketiranih, tako dijakov kot dijakinj tretjega letnika, pa raje kupujejo
pridelke oziroma izdelke v trgovini.
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7. Na vprasanje Kje mislite, da so bolj kakovostni izdelki je

ENA TRZNICI
@V TRGOVINI
ONE VEM

MOSKI ZENSKE

Kar 55% anketiranih srednjesolcev tretjega letnika mnenja, da se bolj kakovostni
izdelki prodajajo na trznicah; od tega tako meni 30% dijakov ter 25% dijakinj
tretjega letnika srednje Sole.

8. Na vprasanje Ali kupujete pridelke oziroma izdelke na trznicah
izven obcine Postojna kar

ODA
BNE
OVCASIHH

MOSKI ZENSKE

45% anketiranih oseb tretjega letnika Srednje Sole nakupuje pridelke oziroma
izdelke na trznicah izven obcline Postojna, od tega najveC anketirani tretjesolci
(30%), medtem ko 30% anketiranih tretjesolk nakupuje pridelke oziroma izdelke
na trznicah izven obcline Postojna le obCasno. 20% anketiranih tretjesolk pa ne
kupuje pridelkov in izdelkov na trznicah izven obcine Postojna. Nobeden izmed
anketiranih tretjeSolcev ne kupuje pridelkov in izdelkov na trznicah izven obcine
Postojna.
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9. Na vprasanje, ki se je glasilo: V primeru, da kupujete pridelke
oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna, nas zanima,
kako pogosto jih kupujete je

30-
OVSAK DAN
25-
B 1X do 2X
20 TEDENSKO
01X do 2X MESECGNO
15
10- O1X do 2X LETNO
54 B NI ODGOVARJALO
0+ - e 7
MOSKI  ZENSKE  SKUPAJ

NajveC anketiranih oseb tretjega letnika Srednje Sole, 30% dijakinj ter 25%
dijakov kupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna 1X do
2X mesecno, medtem ko 10% anketiranih dijakov ter 5% anketiranih dijakinj
tretjega letnika kupuje pridelke oziroma izdelke na trznicah izven obcine Postojna
le 1X do 2X letno. 5% anketiranih dijakov tretjega letnika pa na trznicah izven
obcine Postojna kupuje le-te vsak dan.

37



4.

REZULTATI ANKETE O MESTNI TRZNICI - potencialni ponudniki
izdelkov in storitev, ciljna struktura anketiranih: PRAVNE IN
FIZICNE OSEBE V OBCINI POSTOJINA

Anketa o ureditvi mestne trznice je potekala med izbranimi poslovnimi
subjekti na podrocju obcine Postojna, ki opravljajo pridobitveno
dejavnost. Reprezentativni vzorec je zajemal 58. anketiranih pravnih in
fizicnih oseb, gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov

posameznikov na celothem obmocju obcine Postojna.

Kot je iz odgovorov razvidno se velika vecina anketiranih gospodarskih druzb ter
samostojnih podjetnikov posameznikov v obcini Postojna strinja (kar 97%
anketiranih), da mesto potrebuje urejeno trznico, vendar pa je le 36%
anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov v
obcini Postojna mnenja, da so pripraviljeni prodajati svoje izdelke oziroma
pridelke na mestni trznici, saj ve¢ kot polovica anketiranih poslovnih
subjektov (52%) meni, da izdelkov oziroma pridelkov na trznici niso pripravljeni

prodajati.

Kot prodajni izdelek anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov
posameznikov v obcini Postojna izstopa (8%) prodaja slascicarskih izdelkov,
kot so npr. keksi, sladice, razne vrste peciva ter sladoled. Takoj za tem pa
prodaja razli¢nih vrst kruha (4,7%). 3,2% anketiranih gospodarskih druzb ter
samostojnih podjetnikov posameznikov je pripravljeno prodajati na mestni trznici
predvsem sadje in zelenjavo, cvetje, sveze meso oziroma mesnine, kakor
tudi ponujati storitve frizerske dejavnosti (kot je npr. pletenje kitk, prodaja
proizvodov za nego telesa in las,...) 1,6% anketiranih gospodarskih druzb ter
samostojnih podjetnikov posameznikov pa bi bilo pripravljeno v okviru mestne
trznice prodajati ¢asopise, obutev, svece, ribe in ostalo zamrznjeno hrano (npr.
ribe), tekstil, nakit, itd. Le-te so anketirani v ve¢jem Stevilu (24%) pripravljeni
prodajati vsak dan na mestni trznici, medtem ko je 15% anketiranih

gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov v obcini Postojna
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pripravljeno prodajati svoje izdelke 1X do 2X tedensko ter 1X do 2X mesecno in
1X do 2X letno.

Anketirani so glede pogojev, pod katerimi bi bili pripravljeni sodelovati kot
ponudniki blaga in storitev na mestni trznici tako zaprtega kot odprtega tipa,
izpostavili predvsem pogoj, da mora biti mestna trznica ustrezno urejena s
parkirnimi prostori, saj je tako menilo 11,8% anketiranih gospodarskih druzb
ter samostojnih podjetnikov posameznikov v obcini Postojna. 8,8% anketiranih
pa so menili, da so ugodni placilni pogoji, predvsem nizka najemnina ter
moznost ugodnih kreditov eden izmed pogojev, pod katerim bi bili pripravljeni
sodelovati kot najemniki poslovnih prostorov v okviru odprtega oziroma zaprtega
tipa trznice. Za slabih 6% anketiranih je pogoj, pod katerim bi bili pripravljeni
sodelovati kot najemniki poslovnih prostorov v okviru odprtega oziroma zaprtega
tipa trznice prav ustrezno urejena trznica zaprtega tipa z urejenimi sanitariji,
kabinami za preoblacenje ter ustreznim ogrevanjem poslovnih prostorov. 1,5%
anketiranih pa so kot pogoj, pod katerim bi bili pripravljeni sodelovati kot
najemniki poslovnih prostorov v okviru odprtega oziroma zaprtega tipa trznice
izpostavili, da morajo biti stojnice na trznici odprtega tipa urejene z
nadstreskom. 1,5% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih
podjetnikov posameznikov v obcini Postojna pa so izpostavili pogoj, da mora
obcina sodelovati pri urejanju mestne trznice s promocijo ter reklamo;
hkrati pa je 1,5% anketiranih izpostavilo tudi moznost prodaje izdelkov ob

sobotah in nedeljah.

Zanimiv je tudi podatek o pogostosti sodelovanja anketiranih gospodarskih druzb
ter samostojnih podjetnikov posameznikov v obcini Postojna na rednem
mesecnem »SEJMU« v Postojni, saj se izmed 58. anketiranih pravnih in fizicnih
oseb v obdini Postojna, rednega mesecnega »SEIJMA« v Postojni udelezuje le
dobrih 10% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov
posameznikov, medtem ko se slabih 80% anketiranih rednega mesecnega

»SEJMA« v Postojni ne udelezuje.

39



Klasifikacija glede na dejavhost ANKETIRANIH POSLOVNIH SUBJEKTOV
na obmocju obcine Postojna:

177

3,4

1,7 3.4

DOTRAFIKA

OPRODAJA TEKSTILA

BTRGOVINA Z OBUTVIJO

BFRIZERSKI SALON

ETRGOVINA NA DROBNO IN DEBELO- VSE ZA GOSPODINJSTVO
DOZLATARNA IN URARNA

EMODNO SIVILIJSTVO

B GOSTINSTVO IN PREHRANA

D TRGOVINA S KOZMET. IN TOALETNIMI IZDELKI

OTRGOVINA Z MOTORISTIENO OPREMO

OCVETLICARSTVO, VRTNARSTVO

DO TRGOVINA NADROBNO ZA KMETIJSTVO

ETRG. NA DROBNO Z BARVAMI, LAKI IN DRUGIMI KEM. SREDSTVI
OTOCENJE PIUAC

DOPROIZ. OPREME ZA RAZSVETLJAVO IN EL.SVETILA
EMESNICA

BSLASCICARNA

DOTRGO. Z ELEK.GOSPOD. IN RADIJ. APARATI

OTRG. NA DROBNO Z OBLACILI

DOPRODAJA ZAMRZNJENE HRANE (RIBE)

BETRGOVINA Z OPREMO ZA SPORT, REKREACIJO IN PROSTI CAS
DOPAPIRNICA IN TRGOVINA NA DROBNO

EFOTO STUDIO

EPRODAJA SADJA IN ZELENJAVE

OVELEPRODAJA IGRAC

DOPROIZVODNJA KRUHA IN SLASCIC

DORACUNALNISKE STORITVE

DOTRG. NA DROBNO Z MESANIM BLAGOM, PRETEZNO Z ZIVILI
D PRODAJA IN POLAGANJE TALNIH OBLOG

DOPOSRED. PRI PRODAJI RAZNOV. IZDELKOV

B GALERIJA
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Struktura ANKETIRANIH POSLOVNIH SUBJEKTOV glede na kraj
ustanovitve poslovnega subjekta v obcdini Postojna:

2% 2% 2% 2%

92%

OPOSTOJNA B ILIRSKA BISTRICA
OIZOLA OVRHNIKA
HEPIVKA
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Na podlagi odgovorov anketiranih podjetij ter samostojnih podjetnikov
posameznikov, ki opravljajo pridobitveno dejavnost na podrocju obcine
Postojna, lahko povzamemo naslednje ugotovitve:

1. Na vprasanje Ali menite, da mesto potrebuje urejeno trznico je

100+

gov | |

60-/_ ODA
| ENE

404 ONE VEM

204" |

GOSPODARSKE DRUZBE IN SAMOSTOJNI
PODJETNIKIPOSAMEZNIKI V OBCINI
POSTOJNA

Kar 97% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov
posameznikov mnenja, da mesto potrebuje urejeno mestno trznico, medtem ko
3% anketiranih meni, da mesto ne potrebuje urejene mestne trznice.

2. Na vprasanje Ali bi bili pripravljeni prodajati svoje izdelki oziroma
pridelke na mestni trznici je
60-
504
40’/ ODA
30 BNE
| ONE VEM
201"
1047 |
0-‘
GOSPODARSKE DRUZBE IN
SAMOSTOJNI PODJETNIKI
POSAMEZNIKI V OBCINI POSTOJNA

Kar 52% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov
posameznikov v obc¢ini Postojna mnenja, da ne bi bili pripravljeni prodajati svojih
izdelkov oziroma pridelkov na mestni trznici, medtem ko 21% anketiranih
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gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov meni, da bi bili
pripravljeni prodajati izdelke oziroma pridelke na mestni trznici. 12% anketiranih
gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov v obcini Postojna
pa ne ve, ali bi bili pripravljeni prodajati pridelke in izdelke v okviru mestne
trznice ali ne.

3. Na vprasanje Katere vrste pridelkov oziroma izdelkov bi bili
pripravljeni prodajati kupcem na mestni trznici je

60+

50+

40

30+

20

10

GOSPODARSKE DRUZBE IN SAMOSTOJNI PODJETNIKI POSAMEZNIKI V OBCINI POSTOJNA

DOCASOPISI

BOBUTEV

DO SLASCICARSKI IZDELKI (keksi, sledice, sladoled)
ORAZLIENE VRSTE KRUHA

BRIBE IN ZAMRZNJENA HRANA

D SADJE IN ZELENJAVA

BSVECE

DO CVETJE (3opki, cvetliéni aranzmaiji)

W SVEZE MESO IN MESNI IZDELKI

B TEKSTILNI IZDELKI

ONAKIT

OFRIZERSKE STOTITVE (pletenje kitk, dread dloks, make up, prodaja proizvodov za nego telesa in las
BRACUNALNISKE STORITVE

B VEZENINE

B DRUGI PREHRAMBENI IZDELKI

B KERAMIKA, GRAFIKA, ETNO IZDELKI
BTOCENJE PIJAC

ONI ODGOVARJALO

Iz odgovorov razvidna zelo razlicna paleta ponudbe prodajnih izdelkov oz. blaga,
predvsem pa izstopa prodaja slascicarskih izdelkov, kot so npr. keksi, sladice,
razne vrste peciva ter sladoled, saj je tako menilo slabih 8% anketiranih
gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov v obcini Postojna.
4,7% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov
pa bi bili pripravljeni prodajati kupcem na trznici razlicne vrste kruha. 3,2%
anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov je
pripravljeno prodajati na mestni trznici predvsem sadje in zelenjavo, cvetje,
sveze meso oziroma mesnine, kakor tudi ponujati storitve frizerske dejavnosti
(kot je npr. pletenje kitk, prodaja proizvodov za nego telesa in las,...) 1,6%
anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov pa bi
bilo pripravljeno v okviru mestne trznice prodajati ¢asopise, obutev, svece, ribe
in ostalo zamrznjeno hrano, tekstil, nakit, vezenine, nudenje racunalniskih
storitev, keramiko ter grafiko in suvenir.

Kar 55,4% anketiranih pa na zastavljeno vprasanje ni zelelo odgovarjati.
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4. Na vprasanje Pod kaksnimi pogoji bi bili pripravljeni sodelovati
kot najemniki poslovnih prostorov v okviru odprtega in zaprtega
tipa trznice je

60+

50

40

304

204

104

GOSPODARSKE DRUZBE IN SAMOSTOJNI PODJETNIKI POSAMEZNIKI V OBCINI POSTOJNA

B UGODNI POGOJI PLACILA - NIZKA NAJEMNINA

B USTREZNO UREJENA ZAPRTA TRZNICA

B PRIMERNO UREJENE STOJNICE Z NADSTRESKOM

B PREDNOST PRODAJI DOMACIM PRIDELKOM IN IZDELKOM

BUSTREZNA UREJENOST TRZNICE S SANITARNIMI PROSTORI, KABINAMI,UREJENO OGREVANJE
ODOSTOPNOST ZA DOSTAVNA VOZILA

B UREJENA TRZNICA S PARKIRNIMI PROSTORI

OPONUDNIKI BLAGA IN STORITEV LE IZ VRST PROIZVAJALCEV

EMOZNOST ODKUPA POSLOVNIH PROSTOROV V OKVIRU ZAPRTEGA TIPA TRZNICE

EOMEJITEV KONKURENCE - PRODAJA DOLOC.IZDELKOV OZ. PRIDELKOV S STRANI ENEGA PONUDNIKA
DO OBCINA KOT SKRBNIK REKLAME TER PROMOCIJE TRZNICE

COMOZNOST PRODAKE PRIDELKOV IN IZDELKOV V SOBOTO IN NEDELJO

EMOZNOST POTUJOCE TRGOVINE

ENI ODGOVARJALO

Za 11,8% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov
posameznikov v obcini Postojna pomemben pogoj, ki bi vplival na odlocitev o
sodelovanju na mestni trznici, prav  ustrezna urejenost mestne trznice s
parkirnimi prostori. 8,8% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih
podjetnikov posameznikov meni, da so ugodni placilni pogoji, predvsem nizka
najemnina ter moznost obroc¢nega odplacevanja najemnine, kakor tudi moznosti
pridobitve ugodnih kreditov eden izmed pogojev, pod katerim bi bili pripravljeni
sodelovati kot najemniki poslovnih prostorov v okviru odprtega oziroma zaprtega
tipa trznice. Pomembnost urejene trznice z urejenimi kabinami za preoblacenje,
ustreznim ogrevanjem prostorov ter sanitariji, je izpostavilo 5,9% anketiranih
gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov. Kot enega izmed
pogojev za sodelovanje v okviru mestne trznice zaprtega oziroma odprtega tipa,
je 3% anketiranih menilo, da je eden izmed pomembnih pogojev, pod katerim bi
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bili pripravljeni sodelovati kot najemniki poslovnih prostorov v okviru odprtega
oziroma zaprtega tipa trznice ustrezen dostop na trznico z dostavnimi vozili,
kakor tudi moznost odkupa poslovnega prostora v okviru zaprtega tipa trznice.
1,5% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov
je izpostavilo pomembnost moznosti prodaje izdelkov tudi ob sobotah in
nedeljah, kakor tudi pogoj moznosti potujoce trgovine ter sodelovanje obcine pri
promociji in reklami mestne trznice. Vec¢ kot polovica anketiranih gospodarskih
druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov (54%) pa na zastavljeno
vprasanje ni zelela odgovarijati.

5. Na vprasanje Kako pogosto bi bili pripravljeni prodajati svoje
izdelke oziroma pridelke na trznici je

70 B VSAK DAN

60-

504 01X do 2X TEDENSKO
40+

@1X do 2X MESECNO

01X do 2X LETNO

B NI ODGOVARJALO

GOSPODARSKE DRUZBE IN SAMOSTOJNI
PODJETNIKI POSAMEZNIKI V OBCINI POSTOJNA

24% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov
posameznikov v obcini Postojna odgovorilo, da bi bili vsak dan pripravljeni
prodajati svoje izdelke oziroma pridelke v okviru mestne trznice, medtem ko
5% anketiranih  gospodarskih druzb ter samostojnih  podjetnikov
posameznikov meni, da bi bili pripravljeni prodajati svoje izdelke oziroma
pridelke na trznici 1X do 2X tedensko, prav tako 5% anketiranih meni, da bi
bili pripravljeni prodajati svoje izdelke in pridelke na trznici 1X do 2X mesec¢no
oziroma 1X do 2X letno.

Na zastavljeno vprasanje pa ni Zelelo odgovarjati kar 61% anketiranih

gospodarskih druzb ter samostojnih podjetnikov posameznikov v obdini
Postojna.
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6.

Na vprasanje Ali se kot ponudniki blaga in storitev udelezujete
rednega mesecnega »SEJMA« v Postojni je iz odgovorov razvidno,
da se le 10,4% anketiranih gospodarskih druzb ter samostojnih
podjetnikov posameznikov v obcini Postojna udelezuje rednega
meseCnega »SEJMA« v Postojni kot ponudniki blaga in storitev,
medtem ko se 79,3% anketiranih rednega mesec¢nega »SEIJMA« v
Postojni ne udelezuje. 4% anketiranih pa se mesetnega »SEIJMA«
udelezuje le vcasih. 3,4% anketiranih gospodarskih druzb ter
samostojnih podjetnikov posameznikov pa na zastavljeno vprasanje ni
Zelelo odgovarijati.

ODA

BNE

OVCASIH

ONI ODGOVARJALO

UDELEZBA GOSPODARSKIH DRUZB IN SAMOSTOJNIH
PODJETNIKOV POSAMEZNIKOV V OBCINI POSTOJNA
NA REDNEM MESECNEM SEJMU
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4.1.

REZULTATI ANKETE O MESTNI TRZNICI - potencialni ponudniki
izdelkov in storitev, ciljna struktura anketiranih: PONUDNIKI
BLAGA IN STORITEV REDNEGA MESECNEGA SEJMA V POSTOJINI

Anketiranih je bilo 30 ponudnikov blaga in storitev pravnih in fizicnih
oseb, ki se redno udelezujejo mesecnega sejma v Postojni iz drugih

krajev v Sloveniji.

Kot je iz odgovorov razvidno se velika vecina anketiranih strinja (kar 97%
anketiranih), da mesto potrebuje urejeno trznico, saj je 90% anketiranih
ponudnikov blaga in storitev na rednem mese¢nem »SEJMU« v Postojni mnenja,
da so pripravljeni prodajati svoje izdelke oziroma pridelke na mestni trznici. Kot
prodajni izdelek oziroma pridelek anketiranih ponudnikov blaga in storitev na
rednem mesecnem »SEIJMU« v veliki vecini (47%) izstopa prodaja lastnih
tekstilnih izdelkov, takoj za tem pa prodaja nogavic, sve¢, izdelkov iz suhe

robe ter sadje in zelenjavo.

Le-te so anketirani poslovni subjekti v vecjem Stevilu (60% anketiranih)
pripravljeni prodajati 1X do 2X tedensko kupcem na mestni trznici, nekoliko v
manjsem Stevilu pa 1X do 2X mesecno. Za vsakodnevno prodajo izdelkov
oziroma pridelkov na trznici pa se ne bi odlocil nobeden izmed anketiranih,

kakor tudi za prodajo le-teh na letni ravni.

Anketirani ponudniki blaga in storitev na rednem mesec¢nem »SEJMU« v Postojni
so glede pogojev, pod katerimi bi bili pripravljeni sodelovati kot ponudniki blaga
in storitev na mestni trznici tako zaprtega kot odprtega tipa, izpostavili predvsem
pogoj, da mora biti mestna trznica urejena kot zaprti tip (tako je menilo
21% anketiranih), 12% anketiranih poslovnih subjektov na mese¢nem sejmu v
Postojni pa so menili, da so ugodni placilni pogoji, predvsem nizka najemnina
ter moznost obroc¢nega odplacdevanja najemnine eden izmed pogojev, pod
katerim bi bili pripravljeni sodelovati kot najemniki poslovnih prostorov v okviru

odprtega oziroma zaprtega tipa trznice.
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Iz odgovorov anketiranih ponudnikov blaga in storitev na sejmu v Postojni je
razvidno, da je velika vecina le-teh (60%) pripravljena prodajati svoje izdelke
na trznici 1X do 2X tedensko;medtem ko 37% anketiranih ponudnikov blaga in
storitev na sejmu v Postojni meni, da je pripravljeno prodajati svoje izdelki na
urejeni mestni trznici 1X do 2X mesecno. Nobeden izmed anketiranih pa ni
pripravljen prodajati izdelkov oziroma pridelkov vsak dan, oziroma 1X do 2X

letno.

Klasifikacija dejavnosti PONUDNIKOV blaga in storitev na rednem
mesecnem sejmu v Postojni:

OPROIZVODNJA VRHNJIH OBLACIL IN SIVILJSTVO

B DEJAVNOSTI TRGOVINE

OPOSREDNISTVO PRI PRODAJI TEKSTIL.IZDELKOV IN
PROIZVODNJA

OLESNA PROIZV., KOVIN.GALANTERIJA

B TERENSKA PRODAJA IZDELKOV ZA AVTOMOBILE

OPRODAJA SADJA IN ZELENJAVE

B PROIZVODNJA PLETIV, PLETENIN , KVYACKANIH OBLACIL IN
DODATKOV

OPROIZVODNJA IN PRODAJA NOGAVIC

B KROSNJARSTVO IZDELKI DOMACE IN UMETNE OBRTI

B STROJENJE KOZ IN PRODAJA

OPROIZVODNJA DRUGIH IZDELKOV - SVECARSTVO

OPRODAJA NA DEBELO Z OBUTVIJO

H PROIZVODNJA IN PRODAJA OTROSKE KONFEKCIJE
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Struktura PONUDNIKOV blaga in storitev glede na kraj prebivalisca, ki se
udelezujejo rednega mesecnega »SEJMA« v Postojni:

OLJUBLJAN HKRANJ OSEMPETER  [1ANKARAN HPTUJ

OVITOMARCI  ESEVNICA OKOMENDA HEMARIBOR EHOPLOTNICA

ORIBNICA COMETLIKA EMOKRONOG HCERKNO EMAUCICE

HEMIRNA OSV.TROJICA [OPOSTOJNA [OLJUBECNA OBEGUNJE

Kot je razvidno iz zgornjega grafa, je obiskanost s stani ponudnikov blaga in
storitev na rednem mesec¢nem sejmu v Postojni najbolj zastopana iz Osrednje
slovenske regije (t.j. iz Ljubljane), saj le-ti predstavljajo 20% vseh ponudnikov
blaga in storitev na sejmu. Takoj za tem so v delezu 17% zastopani ponudniki
blaga in storitev iz Ribnice na Dolenjskem, ki se v glavhem ukvarjajo z
krosnjarstvom. V nekoliko manjSem obsegu pa so zastopani ostali ponudniki
blaga in storitev na rednem mese¢nem sejmu iz drugih slovenskih krajev, saj
predstavljajo dobre 3% vseh ponudnikov na sejmu. Tako se rednega mesecnega
sejma v Postojni udelezujejo ponudniki blaga in storitev iz Kranja, Sempetra pri
Novi Gorici, Sevnice, Maribora, Metlike, Mirne, Begunj, Oplotnice,

Postojne,Mokronoga, Ljubecne, itd.
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Na podlagi odgovorov anketiranih oseb — PONUDNIKOV blaga in storitev,
ki_se udelezujejo rednega mesecnega sejma v Postojni, lahko
povzamemo naslednje ugotovitve:

1. Na vprasanje Ali menite, da mesto potrebuje urejeno trznico je
100+
80-
60-
ODA
404 ENE
ONE VEM
20
" PONUDNIKI BLAGA IN STORITEV NA SEJMU
V POSTOJNI

Kar 97% anketiranih mnenja, da mesto potrebuje urejeno mestno trznico.
Nobeden izmed anketiranih ponudnikov blaga in storitev na rednem mese¢nem
»SEJMU« v Postojni pa ne meni, da mesto ne potrebuje urejene trznice. 3%
anketiranih pravnih oseb pa se do zastavljenega vprasanja ni opredelila, saj ne
ve ali je trznica za mesto potrebna ali ne, kar je posledica, da je vec¢ kot 90%
anketiranih udelezencev v okviru rednega mesec¢nega »SEJMA« v Postojni prihaja
iz drugih krajev po Sloveniji.

2. Na vprasanje Ali bi bili pripravljeni prodajati svoje izdelki oziroma
pridelke na mestni trznici je

ODA
BENE
ONE VEM

\\\\\\\\\

PONUDNIKI BLAGA IN STORITEV NA
SEJMU V POSTOJNI
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90% anketiranih ponudnikov blaga in storitev na sejmu v Postojni odgovorilo, da
bi bili pripravljeni prodajati svoje izdelke oziroma pridelke na mestni trznici,
medtem ko 10% anketiranih ponudnikov blaga in storitev na sejmu v Postojni
meni, da ne bi bili pripravljeni prodajati svoje izdelke oziroma pridelke na mestni
trznici.

4. Na vprasanje Katere vrste pridelkov oziroma izdelkov bi bili
pripravljeni prodajati kupcem na mestni trznici je

OLASTNI TEKSTILNI
IZDELKI

BENOGAVICE

OSVECE

OSUHA ROBA

ECEVLJI

OMESNINE

ESADJE IN ZELENJAVA

OAVTOMOBILSKE
PREVLEKE IN DRUGI

AVT. DODATKI
B PLETENINE

PONUDNIKI BLAGA IN STORITEV NA SEJMU V EDRUGO
POSTOJNI

47% anketiranih ponudnikov blaga in storitev na sejmu v Postojni odgovorilo, da
bi bili pripravljeni prodajati kupcem na trznici predvsem lastne tekstilne izdelke,
14% anketiranih pravnih in fizicnih oseb bi bili pripravljeni prodajati kupcem na
trznici nogavice, 7% anketiranih pravnih in fizicnih oseb svece, izdelke iz suhe
robe ter sadje in zelenjavo, 3% anketiranih pravnih in fizicnih oseb pa bi bili
pripravljeni prodajati kupcem na trznici predvsem Ccevlje, izdelke iz mesnin,
avtomobilske previeke ter druge izdelke.
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7. Na vprasanje Pod kaksnimi pogoji bi bili pripravljeni sodelovati
kot najemniki poslovnih prostorov v okviru odprtega in zaprtega
tipa trznice je

O UGODNI POGOJI PLACILA - NIZKA
NAJEMNINA

25-

B USTREZNO UREJENA ZAPRTA
TRZNICA

OPRIMERNO UREJENE STOJNICE Z
NADSTRESKOM

ORAZVRSCENOST STOJNIC PO
PRODAJNIH IZDELKIH (lo¢ena
ponudba po pridelkih oz. izdelkih)

B USTREZNA UREJENOST TRZNICE
S SANITARNIMI PROSTORI,
KABINAMLI,...

ODOSTOPNOST S PREVOZNIMI
SREDSTVI

B KVALITETNO UPRAVLJANJE
TRZNICE

OORGANIZACIJA ':TRzNIH
DNEVOV" na TRZNICI

B CASOVNI RAZPORED PRODAJE
SEZONSKIH PRIDELKOV

B SELEKTIVNI IZBOR
PRODAJALCEV NA TRZNICI
(ponudniki le iz vrst proizvajalcev

in ne posrednikov
ONI ODGOVARJAL

PONUDNIKI BLAGA IN STORITEV NA SEJMU V
POSTOJNI

Kar 21% anketiranih ponudnikov blaga in storitev na sejmu v Postojni izpostavilo
pogoj, da bi morala biti mestna trznica zaprtega tipa. 12% anketiranih meni, da
so ugodni placilni pogoji, predvsem nizka najemnina ter moznost obrocnega
odplacevanja najemnine eden izmed pogojev, pod katerim bi bili pripravljeni
sodelovati kot najemniki poslovnih prostorov v okviru odprtega oziroma zaprtega
tipa trznice. Pomembnost ¢asovnega razporeda prodaje pridelkov, ki so vezani na
sezonsko prodajo kot enega zmed pogojev za sodelovanje v okviru mestne
trznice zaprtega oziroma odprtega tipa, je izpostavilo 11% anketiranih. 9%
anketiranih ponudnikov blaga in storitev na sejmu v Postojni meni, da je eden
izmed pomembnih pogojev, pod katerim bi bili pripravljeni sodelovati kot
najemniki poslovnih prostorov v okviru odprtega oziroma zaprtega tipa trznice
selektivni izbor prodajalcev na trznici,saj menijo, da morajo ponudniki na trznici
le iz vrst proizvajalcev in ne posrednikov proizvodov. 7% anketiranih je kot pogoj
za sodelovanje na trznici zaprtega oziroma odprtega tipa izpostavilo pogoj
ustrezne razvrscenosti stojnic po prodajnih izdelkih (lo¢ena ponudba), kakor tudi
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pogoj ustrezne urejenosti trznice, ki zadostuje pogojem osnovne higienske
urejenosti prostora, kot so urejeni sanitariji, kabine za preoblacenje, itd. Za 5%
anketiranih ponudnikov blaga in storitev na sejmu v Postojni pa so pogoji
dostopnosti s prevoznimi sredstvi na trznico ter morebitna organizacija »TRZNIH
DNEVOV«, kakor tudi primerno urejene stojnice z nadstreSkom, pomembni
dejavniki, ki vplivajo na pogoje o sodelovanju podjetnikov v okviru urejene
mestne trznice.

8. Na vprasanje Kako pogosto bi bili pripravljeni prodajati svoje
izdelke oziroma pridelke na trznici

60-
O VSAK DAN
50+
E1X do 2X
40- TEDENSKO
MESECNO
201" 01X do 2X
LETNO
L
10 ENI
| ODGOVARJAL
PONUDNIKI BLAGA IN STORITEV o
NA SEJMU V POSTOJNI

Kar 60% anketiranih ponudnikov blaga in storitev na sejmu v Postojni
odgovorilo, da bi bili pripravljeni prodajati svoje izdelke oziroma pridelke na
trznici 1X do 2X tedensko, medtem ko je 37% anketiranih ponudnikov blaga
in storitev na sejmu v Postojni pripravljeno prodajati svoje izdelke oziroma
pridelke na trznici 1X do 2X mesecno. Nobeden izmed anketiranih pa ni
pripravljen prodajati izdelkov oziroma pridelkov vsak dan, oziroma 1X do 2X
letno.
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9. Na vprasanje Ali se kot ponudniki blaga in storitev udelezujete
rednega mesecnega »SEJMA« v Postojni je iz odgovorov razvidno,
da se kar 97% anketiranih udelezuje rednega mesecnega »SEIJMA« v
Postojni kot ponudniki blaga in storitev.
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UDELEZBA PONUDNIKOV BLAGA IN
STORITEV NA REDNEM MESECNEM
SEJMU

4.2,

REZULTATI ANKETE O MESTNI TRZNICI - potencialni ponudniki
priQeIkov in izdelkov, ciljna struktura anketiranih: KMETJE V
OBCINI POSTOJNI

Od 37. anketiranih kmetov je odgovarjalo na anketni vprasalnik le 6.
kmetov, ki so bili moskega spola. Vecina anketiranih kmetov se ukvarja z
kmetijsko dejavnostjo proizvodnje mleka, mlecnih izdelkov, Zivinorejo
ter ovcerejo. Kot je iz odgovorov razvidno, kar vseh sSest anketiranih
kmetov meni, da mesto potrebuje urejeno mestno trznico. Vsi anketirani

so tudi pripravljeni prodajati svoje izdelke oziroma pridelke na mestni
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trznici. Kot prodajni pridelek anketiranih oseb v veliki vecini izstopa
krompir ter mlecni izdelki. Le-te so anketirani v vecjem stevilu
pripraviljeni prodajati 1X do 2X mesecno kupcem na mestni trznici.
Zelenjavo in sadje pa so anketirani pripravljeni prodajati v manjsem
obsegu.

Struktura anketiranih oseb - kmetov glede na kraj prebivalisca:

50% 50%

OPOSTOJNA
B HRUSEVJE

Na podlagi odgovorov anketiranih oseb — kmetov lahko povzamemo
naslednje ugotovitve:

1. Na vprasanje Ali menite, da mesto potrebuje urejeno trznico je
vseh Sest anketiranih kmetov (100%) odgovorilo, da mesto potrebuje urejeno
mestno trznico.
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2. Na vprasanje Ali bi bili pripravljeni prodajati svoje izdelki oziroma

pridelke na mestni trznici je vseh Sest anketiranih kmetov (100%) menilo, da
so pripravljeni prodajati svoje pridelke oziroma izdelke na mestni trznici.
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5. Na vprasanje Katere vrste pridelkov oziroma izdelkov bi bili
pripravljeni prodajati kupcem na mestni trznici je
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OKROMPIR

EMLEKO IN MLECNI
IZDELKI

OMESO

OMOKA

B ZGANJE

OSADJE

B SUHO CVETNI
IZDELKI

OZELENJAVA

KMETJE

5 anketiranih kmetov oziroma 33% le-teh je odgovorilo, da so pripravljeni na
mestni trznici prodajati kupcem predvsem krompir, medtem ko so 3 anketirani
kmetje oziroma 20% le-teh pripraviljeni prodajati na mestni trznici mleko in
mlecne izdelke. Mesne izdelke je pripravljeno prodajati dobrih 16% anketiranih
kmetov oziroma 2 anketirana kmeta. Zganje, moko, sadje, suho cvetne izdelke
ter zelenjavo, pa je na mestni trznici pripravljen prodajati le en kmet oziroma
6,6% anketiranih kmetov.

10. Na vprasanje Pod kaksnimi pogoji bi bili pripravljeni sodelovati
kot najemniki poslovnih prostorov v okviru odprtega in zaprtega
tipa trznice ni Zelel odgovarjat nobeden izmed anketiranih oseb -
kmetov.

11. Na vprasanje Kako pogosto bi bili pripravljeni prodajati svoje
izdelke oziroma pridelke na trznici je
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OVSAK DAN

B 1X do 2X
TEDENSKO

01X do 2X
MESECNO

01X do 2X LETNO

KMETJE

50% anketiranih kmetov (oziroma 3. anketirani kmetje) odgovorilo, da so
pripravljeni prodajati svoje pridelke oziroma izdelke na mestni trznici kupcem 1X
do 2X mesecno, medtem ko je 33,3% anketiranih kmetov (oziroma dva
anketirana kmeta) pripravljeno prodajati svoje pridelke oziroma izdelke na
mestni trznici kupcem 1X do 2X mesecno. Vsak dan pa je pripravljeno prodajati
svoje pridelke oziroma izdelke na mestni trznici kupcem le 16,7% anketiranih
oziroma le en anketiran kmet. Nobeden izmed anketiranih kmetov, pa ni
pripravljen prodajati svojih izdelkov oziroma pridelkov na mestni trznici 1X do 2X
letno.

12. Na vprasanje Ali se kot ponudniki blaga in storitev udelezujete
rednega mesecnega »SEJMA« v Postojni je
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KMETJE

50% anketiranih kmetov (oziroma 3. anketirani kmetje) je odgovorilo, da se le
vCasih udelezuje rednega mesecnega »SEIJMA« v Postojni, medtem ko sta le 2.
anketirana kmeta (33,3%) odgovorila, da se udelezujeta rednega mesecnega
»SEJMA« v Postojni. Le en anketiran kmet (16,7%) pa se rednega mesecnega
»SEJMA« v Postojni ne udelezuje.
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